








gewinnen. Sie werden von den Herausforderungen ihres aktuellen beruÁichen



Leitung Immobilien International, KauÁand



Am 18. November Àndet ab 10.00 Uhr ein gemeinsames Frühstück in den Räumen

InÁuencer Marketing: Wie man mit







Jahrgang: 1980
Abschluss 2003: Diplom-Kaufmann(PFH)

Internationales Marketing

NachseinemStudiumander PFHhat GordonMartinseineKarrierebei dem

internationalenGesundheitstechnologie-UnternehmenPhilipsgestartet.Nach
StationenalsKey-Accounter,ProduktmanagerundProjektleiterDACH-Region
verantwortete er diverse Sparten als Senior-Manager Marketing & Sales in

LondonundAmsterdam.2012wechselteGordonMartinzuderStolmaGmbH
& Co. KGmit Sitz in Wuppertal, bei der er 2013 dieGeschäftsführung des
Familienunternehmensübernommenhat.

STOLMA ist seit Gründung im Jahr 2004 die führende Fachhan-
delsmarke für Fenster und Türen. Das Unternehmen mit Sitz in

Wuppertal vertreibt seineProdukteexklusivbei über1.500Partnern
aus Fachhandel, Handwerk und Fensterbau in Deutschland, Öster-
reich und der Schweiz. Auf über 20.000 m² ProduktionsÁäche an

drei Standorten werden Fenster und Türen aus unterschiedlichen
MaterialienwieKunststoff, Holzund Aluminiumgefertigt. Produkt-
innovationenund dieSystemkompetenzsind dabei dieTreiber des

Unternehmens.



Jahrgang: 1981
Abschluss 2006: Diplom-Kaufmann(PFH)

E-Business und InternationalesMarketing

Nach Abstechern im Brand-Consulting in Shanghai und im Food-Spe-

zialversand in Bremen führte der Weg ins eigene Familienunternehmen.
Seit 2006 verantwortet Albrecht Betzold als Geschäftsführer insbesondere
die Markenentwicklung und die konsequente Digitalisierung und E-Com-

merce-Ausrichtung des Unternehmens. Zudem engagiert er sich in zahl-
reichen Verbänden und Arbeitskreisen wie z. B. als Jury-Mitglied für den
„YoungBusinessAward“.

Betzold ist ein modernes Familienunternehmen, das weltweit als
Spezialversandhändler Waren beschafft und sie den Kunden, die

überwiegend aus Bildungseinrichtungen wie Schulen, Kinder-
gärten oder Universitäten bestehen, über verschiedene Kataloge
und Webshops anbietet. Neben demreinen Handel werden zudem

Eigenprodukte entwickelt, die sich konkret am Einsatz im Klas-
senzimmer orientieren: Lehrmittel, LehrerbedarfesowieSchul- und
Kindergartenausstattung.DerStammsitzbeÀndetsichebensowiedie

Zentrallogistik, dieeigeneMöbelproduktionundderKundenservice
inEllwangenauf der schwäbischenAlb.



KauÁand Stiftung & Co. KG

Jahrgang: 1975

Abschluss 2005: Diplom-Kaufmann(PFH)
Internationales Marketing, Controlling, Osteuropa

Tilo Osten hat seine Karriere direkt nach seinem Studium an der PFH als
Management-Trainee Beschaffung International bei der KauÁand Stiftung
& Co. KGbegonnen. Nach Stationen als Geschäftsbereichsleiter und Ge-

schäftsführer imBereich Beschaffung International ist er seit 2014 Mitglied
der Geschäftsleitung der KauÁand Stiftung & Co. KG. und verantwortet dort
Immobilien International.

DieKauÁand-Gruppebetreibt international über1.250Filialen,davon
über 650 in Deutschland. Sie hat ihren Sitz in Neckarsulm, Ba-

den-Württemberg.NebenDeutschlandistKauÁandinsechsweiteren
Ländernvertreten:Polen,Tschechien,Bulgarien,Kroatien,Rumänien
undSlowakei. International beschäftigtKauÁandüber148.000Mitar-

beiter,davon78.000inDeutschland.DieSchwarz-Gruppe(Lidl/Kauf-
land) hat einen Jahresumsatzvon 100,6 Mrd. € weltweit. KauÁand
bietetseinenKundeneinumfangreichesSortimentanLebensmitteln,

dabei liegt derFokusaufdenFrische-Abteilungen. DieKundenkön-
nenzwischenzahlreichenMarkenartikelnsowieattraktivenEigenmar-
kenwählen.DasSortimentumfassteineVielzahl anArtikeln,dieeinen

BeitragzumSchutzvonMenschundUmwelt leisten.



Jahrgang: 1978

Abschluss 2006: Diplom-Kauffrau(PFH)
Internationales Marketing, Tourism& Travel Management, Asien/PaziÀk

Xenia Seidel blickt bereits auf eine langjährige Laufbahn bei IHG® zurück.
Als Direktorin war sie in der globalen Firmenzentrale in Denham, Großbri-
tannienfürdasglobaleMarketingder europäischenInterContinental® Hotels

& Resorts, sowie für kommerzielle Partnerschaften und das Kundenbin-
dungsprogramm aller IHG® Marken zuständig. Nachdem siezwei Jahreals
Verkaufs- und Marketingdirektorin im InterContinental® Frankfurt tätig war,
ist sienun seit August 2017 in der gleichen Funktion im InterContinental®

Budapest tätig.

DieIHG® mit HauptsitzinGroßbritannienist einedergrößtenHotel-
gesellschaftender Welt mit einembreitenPortfolioanHotelmarken

wiez. B. InterContinental® Hotels& Resorts, CrownePlaza® Hotels
& Resorts, HolidayInn® unddieLifestlyeMarkeKimpton® Hotels&
Restaurants. IHG® managt oder franchist mehr als5.000Hotelsmit
fast750.000Hotelzimmerninknapp100Ländern.Weltweitarbeiten
ca350.000 Mitarbeiter in den IHG® Hotels und Unternehmensni-

ederlassungen. Das InterContinental® Budpest zählt zu einem der
welweit insgesamt 181 Hotelsder Markeundwurde1999 eröffnet.
Mit 402Zimmernundinsgesamt 12Veranstaltungsräumenzählt es
zueinemdergrößtenHotelsderungarischenHauptstadt.Diedirekter

LageamDonauufer bietet atemberaubendeBlickeauf dieStadt.



Jahrgang: 1975
Abschluss 1999: Diplom-Kaufmann(PFH)

Industrielles Management, Asien/PaziÀk

Rainer Lehmann arbeitet seit 1999 bei Sartorius und war seither in ver-

schiedenen Finanzfunktionen tätig. 2004 wechselte er für zwei Jahre zur
BiesterfeldAGundleitetedortdasKonzerncontrolling. NachseinerRückkehr
zu Sartorius übernahm er in den USA die Leitung des Finanzbereichs der

nordamerikanischen Sartorius-Gesellschaften und koordinierte den Aufbau
mehrerer Konzerngesellschaften inLateinamerika. Zum1. März2017 wurde
Rainer LehmannindenVorstandder SartoriusAGberufen. Dort verantwortet

er nebendemFinanzressort auchdieBereicheInformationstechnologieund
Geschäftsprozesse.

Die Geschichte von Sartorius geht zurück bis ins Jahr 1870, als
FlorenzSartorius inGöttingendiekurzarmigeAnalysewaageerfand

und sichmit seiner eigenenWerkstatt selbstständigmachte. Noch
heute ist Göttingen der Hauptsitzdes Unternehmens, welches seit
1990börsennotiert und imTexDac gelistet ist. Sartoriusgehört mit

seinen beiden Sparten Bioprocess Solutions und Lab Products &
Services zu den global führenden Pharma- und Laborzulieferern.
Der Börsenwert liegt derweil bei 6 Mrd. EUR. Weltweit beschäftigt

Sartorius6.900 Mitarbeiter und ist in110 Ländernaktiv.
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Jahrgang: 1987

Abschluss 2012 PFH: General Management M.Sc.
Internationales Marketing und E-Business

Christopher Vogt hat BillFront im Jahr 2015 gegründet und leitet seitdem
diesesB2BFintech-UnternehmenalsGeschäftsführenderDirektor.Zuvorwar
er inverschiedenenPositionentätig: alsFührungskraft bei einer der größten

Demand-Side-PlattformeninDeutschland,AppLift, zuständigfürdasglobale
Marketing-Teamauf fünf Kontinentensowieunter anderembei TeamEurope,
Delivery HeroundVertical Media.

BillFront ist ein führendes und schnell wachsendes Finanzunter-
nehmen für digitale Medienunternehmen weltweit. Mit seiner ei-

gens entwickelten Technologieplattform ermöglicht BillFront die
Bereitstellung von Working-Capital für die digital Werbe-Industrie
und deren Wachstum auf schnelle Art und Weise. BillFront stellt

Finanzierungenzwischen50.000EuroundmehrerenMillionenEuro
im Monat über die direkte Vernetzung mit dem Rechnungssystem
seiner Kunden zur Verfügung. Das Unternehmen wurde 2015 ge-

gründet undbesitzt NiederlassungeninLondonundBerlin. Aktivist
das Unternehmenbisher inDeutschland, Großbritannien, Spanien,
Frankreich, USA, Singapur.



Jahrgang: 1990
Abschluss 2014 PFH: General Management B.Sc.

Industrielles Management und Internationales Marketing

DirektnachihremAbschlussdesGeneral-Management-StudiumsanderPFH

starteteLuanadaSilvaindieSelbstständigkeitalssogenannteInÁuencerinbei
Instagram, der Social-Media-PlattformzumTeilenvonFotosundVideos. Ihr
eigenesBlogkam2015hinzu, auf demsiezudenThemenBeauty, Fashion,

Lifestyle und Reisen berichtet. Ihr Arbeitsalltag besteht aus FotograÀeren,
KontaktenmitUnternehmen,Austauschmit ihrenFollowernundebenReisen.
2016 gründeteLuanadaSilvamit weiteren PFH-Absolventen eineConsul-

ting-Agentur, dieUnternehmenzumThemaInÁuencer Marketingberät.

Seit2014istLuanaSilvaindensozialenMedienwieInstagram,Snap-
chat, YouTubeoderauf ihrerHomepagesehraktivundteilt dort täg-

lichAusschnitteausihremLeben.DerFokusliegtaufBeauty,Fashion
und Lifestyle und ist ein schmaler Grat zwischen Privatleben und
Öffentlichkeit.Dabei arbeitet sieengmit verschiedenenModelabels

zusammen.NachihremBWL-StudiumistsieindieSelbstständigkeit
gegangen und hat einen Onlineshop für Frauenmode eröffnet so-
wiemit einemkleinenTeameineSocial-Media-Marketing-Agentur

gegründet. In verschiedenen Städten wie London, München und
Düsseldorf wurdesiebereitsvoneinigenihrer ständigwachsenden
Zahl anFollowernauf der Straßeerkannt.

InÁuencer Marketing:



richtig, mit dem InÁuencer Marketing zu begin



DieAbendveranstaltungdesGöttinger Alumnitags Àndet imhistorischenWeinkeller des Göttinger
Traditionsunternehmens Bremer statt. DieWeinkellerei amWall, ObereKarspüle42 in Göttingen,
ist Stamm- und Wohnsitzder Familie Bremer seit 1833. Es erwartet Sie ein mediterranes Buffet
in einem besonderen Ambiente mit erstklassigen, eigens für den Abend ausgewählten Weinen.
LassenSiemit unsdenGöttinger Alumnitagbei einemedlenTropfenWeinundnettenGesprächen
indenhistorischenRäumlichkeitender Weinkellerei Bremer ausklingen.



Bitte melden Sie sich per E-Mail bei Elke Kisters unter kisters@pfh.de an. Sie erhalten eine
Anmeldebestätigung und eine Rechnung über die Teilnahmegebühr. Bis sechs Wochen vor der
Veranstaltung kann dieAnmeldung kostenfrei storniert werden. Danach kann ein Ersatzteilnehmer
gestellt werden; eineErstattung ist nicht mehr möglich.

Studierendeder PFH 50,- Euro
Alumni der PFH 90,- Euro
AngehörigevonKuratoriumsunternehmen 190,- Euro
AlleübrigenTeilnehmer 290,- Euro

Bitte geben Sie bei der Anmeldung zum Göttinger Alumnitag an, ob Sie an der Abendveranstal-
tung und/oderdemFrühstückteilnehmen. ZubeidenVeranstaltungensindalleTeilnehmerherzlich
eingeladen. Das Buffet und der Begrüßungssekt am Abend sowie das Frühstück in der PFH am
nächstenMorgensind indenTeilnahmegebührenbereitsenthalten.




